


   ·  WILLKOMMEN AN BORD

Vom Hobby zum bezahlten Auftrag
Immobilien verkaufen sich über Bilder. Und kaum etwas hebt ein Exposé so sichtbar von der Masse ab wie eine
professionelle Luftaufnahme – genau hier liegt deine Chance. Dieser Leitfaden zeigt dir Schritt für Schritt, wie du sie
in Umsatz verwandelst.

Kein reines Technikheft
Fliegen können viele – Geld verdienen wenige. Der
Unterschied liegt in vier Dingen: rechtlicher Sicherheit,
wiederholbarer Bildqualität, klarer Preisgestaltung und
verlässlicher Akquise. Genau diese vier Ebenen bauen wir
hier auf.

Für wen ist der Leitfaden?
Drohnen-Besitzer, die ihr Hobby monetarisieren · Foto- &
Videografen mit Immobilien-Fokus · Makler & Bauträger mit
eigenem Bedarf · Gründer eines B2B-Drohnen-Business.

SO HOLST DU AM MEISTEN HERAUS

Lies Teil 1–2 (Markt & Recht) einmal komplett – das ist dein
Fundament. Danach springst du je nach Auftrag gezielt in
die Technik- und Business-Kapitel.

WICHTIGER HINWEIS VORAB

Rechts-, Steuer- und Versicherungsfragen ändern sich.
Dieser Leitfaden ersetzt keine Rechtsberatung –
verbindlich sind LBA, Behörden und offizielle Quellen.
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01 ·  DER MARKT

Der Markt & deine Chance
Immobilien werden heute zuerst online besichtigt. Das erste Bild im Exposé entscheidet, ob jemand weiterklickt oder
wegscrollt. Genau dort spielt die Luftaufnahme ihre Stärke aus.

Was kein Bodenfoto zeigen kann: Lage, Grundstücksgröße und Umgebung auf einen Blick – der stärkste Aufmerksamkeits-Hebel im Exposé.

Warum Luftbilder wirken
Sie zeigen Lage, Grundstück und
Umgebung in einem Bild – Kontext,
den kein Bodenfoto liefert. Das
schafft Vertrauen und spart
Rückfragen.

Wer dafür zahlt
Makler, Bauträger, Architekten,
Hotels, Ferienvermieter und
Gewerbeobjekte. Überall, wo Lage
und Wirkung verkaufen.

Warum jetzt
Kameradrohnen sind erschwinglich
und einfach geworden – aber sauber
gemachte, rechtssichere
Immobilienluftbilder sind weiter
Mangelware.

DIE KERNBOTSCHAFT DIESES LEITFADENS

Dein Produkt ist nicht „ein Drohnenfoto“. Dein Produkt ist eine bessere Vermarktung – mehr Aufmerksamkeit, ein
hochwertigerer Auftritt, schnellere Entscheidungen beim Interessenten. Wer das verkauft, verkauft Wert statt Technik.

Wirkung Ohne Luftbild Mit Luftbild

Erster Eindruck Fassade im Ausschnitt, Lage unklar Objekt + Umgebung + Lage auf einen Blick

Aufmerksamkeit Ein Klick unter vielen Hebt das Inserat sichtbar aus der Masse

Vertrauen Fragen zu Grundstück & Umfeld offen Größe, Grenzen und Anbindung sofort klar

Positionierung Makler wirkt wie jeder andere Hochwertiger Auftritt, Premium-Signal

Wer besonders profitiert
Objekte mit Lagevorteil, großem
Grundstück, Wasser-/Waldnähe oder
markanter Architektur – hier verkauft
die Luftperspektive am stärksten.

Wachsender Markt
Immer mehr Portale und Makler
setzen bewegte Bilder und
Luftaufnahmen voraus – wer liefert,
wird zum festen Partner.

Dein Vorsprung
Rechtssicher, wiederholbar, planbar:
Genau das trennt dich vom Hobby-
Piloten – und rechtfertigt deinen
Preis.

DROHNEN.DE · Immobilien-Business 03 / 25

Was ein Luftbild im Exposé bewirkt



02 ·  GESCHÄFTSMODELL

Das Geschäftsmodell im Überblick
Ein Drohnen-Business für Immobilien folgt fünf Phasen. Dieser Leitfaden ist genau danach aufgebaut – so weißt du
immer, an welchem Hebel du gerade arbeitest.

1 Fundament
Rechtssicherheit schaffen: Lizenz,
Registrierung, Versicherung, DSGVO.
Ohne das kein seriöser Auftrag.

2 Ausrüstung
Die richtige Drohne & das Zubehör –
abgestimmt auf Außen, Innen und
360°-Flythroughs.

3 Produktion
Wiederholbare Bildqualität: Planung,
Flugmanöver, Kamera-Setup,
Nachbearbeitung.

4 Angebot
Klare Pakete & Preise, die deinen
Wert widerspiegeln – nicht nur deine
Flugzeit.

5 Akquise & Wachstum
Verlässlich Kunden gewinnen,
Stammkunden aufbauen und über
Zusatzleistungen wie 3D-Modelle
den Auftragswert steigern.

Modell So funktioniert es Ideal für

Auftrag pro Objekt Fester Paketpreis je Immobilie (Foto/Video/Kombi) Einstieg, Einzelkunden

Retainer Monatliche Pauschale für X Objekte beim selben Makler Planbarer Umsatz

White-Label Du produzierst, eine Agentur/Marke verkauft es weiter Auslastung ohne Akquise

MINDSET

Behandle es von Tag eins als Unternehmen, nicht als Hobby mit Rechnung: feste Abläufe, klare Preise, professionelle
Kommunikation. Das entscheidet über Wiederbeauftragung.
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Drei Wege, damit Geld zu verdienen



03 ·  RECHT & SICHERHEIT I

EU-Kategorien & Lizenzen
Gewerblich fliegen heißt: rechtssicher fliegen. Die EU-Drohnenverordnung unterscheidet kaum noch zwischen privat
und gewerblich – entscheidend sind Gewicht, Klasse und Abstand zu Menschen.

Für die meisten Immobilienaufträge reicht die offene Kategorie:
maximal 120 m Höhe, stets in Sichtweite (VLOS), keine
Menschenansammlungen überfliegen. Sie ist in drei
Unterkategorien unterteilt.

Unterkat. Bedeutung (vereinfacht)

A1 Leichte Drohnen (C0/C1, < 250 g) – nah an
Personen, nicht über Menschenmengen

A2 C2-Drohnen, mind. 30 m zu Personen (5 m im
Langsammodus) – A2-Zeugnis nötig

A3 Schwerere Drohnen – mind. 150 m zu
Wohn-/Gewerbegebieten

GROBE KOSTEN (STAND 2026)

A1/A3: LBA-Gebühr ca. 25 €. A2: zugelassener Lehrgang
(ca. 200–890 €) plus Prüfung und LBA-Gebühr ca. 30 €.
Zertifikate gelten fünf Jahre.

ÜBER DIE OFFENE KATEGORIE HINAUS

Sonderfälle (z. B. dichter bebautes Umfeld, größere Drohnen) können die spezielle Kategorie erfordern – mit
Betriebsgenehmigung des LBA. Neue Anträge basieren seit Anfang 2026 auf dem Risikomodell SORA 2.5. Prüfe früh, welche
Kategorie dein typischer Einsatz braucht.

Deine Drohne Mindestens nötig Typisch für Immobilien

< 250 g (C0/C1) Registrierung + A1/A3 Mini 5 Pro, Neo 2 – der Einstieg

C2 (bis 4 kg) A1/A3 + A2-Zeugnis Größere Kameradrohnen näher an Personen

Schwerer / Sonderfall ggf. spezielle Kategorie (LBA) Dichte Bebauung, größere Systeme

Vereinfachte Darstellung, Stand 2026. Verbindlich sind LBA, DFS und die jeweils geltende EU-Verordnung 2019/947.
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Die „offene“ Kategorie Deine Lizenz-Schritte

Registrierung als Betreiber beim LBA (Pflicht ab 250 g
oder mit Kamera) → e-ID an der Drohne anbringen.

1

EU-Kompetenznachweis A1/A3 („kleiner Führerschein“)
– Online-Test über das LBA-Portal.

2

EU-Fernpilotenzeugnis A2 („großer Führerschein“) – für
Flüge näher an Personen mit C2-Drohnen.

3



04 ·  RECHT & SICHERHEIT I I

DSGVO, No-Fly & Versicherung
Bei Immobilien fliegst du fast immer in bewohntem Umfeld. Damit werden Datenschutz, Flugverbotszonen und
Versicherung zu den drei Themen, die über Ärger oder Ruhe entscheiden.

Datenschutz (DSGVO)
Fremde Grundstücke, Nachbarn,
Personen und Kennzeichen nicht
erkennbar aufnehmen. Nur das
beauftragte Objekt zeigen; sensible
Bereiche ausklammern oder
unkenntlich machen.

Flugverbotszonen
Flughäfen, Naturschutzgebiete,
Menschenmengen, kritische
Infrastruktur u. v. m. sind tabu. Vor
jedem Flug per App (z. B. behördliche
Karten) prüfen.

Versicherung
Eine Drohnen-Haftpflicht ist Pflicht –
und für Gewerbe braucht es einen
Tarif, der die gewerbliche Nutzung
ausdrücklich einschließt.

Einwilligung & Absicherung Vor-Ort-Sicherheit

Stolperfalle Risiko So vermeidest du sie

Ohne Registrierung/e-ID Bußgeld, Auftrag platzt Vor dem ersten Flug beim LBA registrieren, e-
ID aufkleben

Flug in Verbotszone Empfindliches Bußgeld, Anzeige Jeden Standort in der Airspace-App prüfen

Nachbarn/Personen erkennbar DSGVO-Beschwerde, Abmahnung Perspektive ändern, unkenntlich machen,
Einwilligung

Ohne Gewerbe-Versicherung Volle Haftung im Schadensfall Tarif mit ausdrücklicher gewerblicher Nutzung

Über Menschenmengen Sicherheits- & Rechtsrisiko Nie überfliegen; Startplatz absperren

PROFI-TIPP: RECHT ALS VERKAUFSARGUMENT

Viele Makler haben Angst vor rechtlichen Grauzonen. Wenn du Registrierung, Lizenz, Versicherung und DSGVO-Konformität
aktiv kommunizierst, wirst du vom Risiko zum verlässlichen Partner – ein starkes Argument gegen Hobby-Piloten.
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Eigentümer-Einwilligung schriftlich einholen – am besten im
Auftrag mitregeln.

Nachbarn nicht identifizierbar zeigen; im Zweifel Perspektive
ändern.

Persönlichkeitsrechte beachten: keine Personen ungefragt ins
Bild setzen.

Freigabe-Vermerk für die Veröffentlichung im Exposé einholen.

Startplatz sichern, Abstand zu Personen halten.

Wetter & Wind realistisch einschätzen.

Bei Publikum kurz erklären, was du tust – das nimmt Konflikte
vorweg.

Zwischenfälle dokumentieren.

Häufige Verstöße – und wie du sie vermeidest



05 ·  EQUIPMENT

Die richtige Drohne wählen
Die „beste“ Drohne gibt es nicht – nur die passende für deinen Einsatz. Für Immobilien zählen Bildqualität, Gewicht
(Rechtsklasse) und die Fähigkeit, auch enge Innenräume zu meistern.

Worauf es ankommt

FAUSTREGEL

Ein 1-Zoll-Allrounder für außen plus eine kleine, geschützte Indoor-
Drohne deckt 90 % aller Immobilienaufträge ab.

Werkzeug statt Spielzeug: Für bezahlte Aufträge
zählen Sensorgröße, stabile Gimbal-Mechanik und
verlässliche Übertragung.

Kategorie Einsatz Stärke

Kompakt (< 250 g) Außen, Fassade, Grundstück Wenig Auflagen, top Bildqualität, reisefreundlich

Indoor/FPV Innenräume, Flythroughs Propellerschutz, wendig, immersive Clips

Pro/Cine Luxusobjekte, Kino-Look Größerer Sensor, mehr Reserven, ProRes

Konkrete Modelle und Verfügbarkeit im Detail auf der nächsten Seite – Ausstattung ist modellabhängig.
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Sensor & Bildqualität: 1-Zoll-Sensoren liefern die nötige Reserve für
HDR-Fassaden.

Gewicht/Klasse: unter 250 g (C0) spart Auflagen – ideal für den
Einstieg.

Tele-Option: mittleres Tele reduziert stürzende Linien bei Fassaden.

Innentauglichkeit: Propellerschutz & Rundum-Sensorik für Flythroughs.

Drei Kategorien für Immobilien



06 ·  MODELLE 2026

Aktuelle Modelle im Fokus
Drei aktuelle DJI-Modelle decken zusammen fast jedes Immobilien-Szenario ab – vom klassischen Außenbild über den
Indoor-Flug bis zum immersiven 360°-Flythrough.

1 · DJI Mini 5 Pro
Der Außen-Allrounder: 1-Zoll-Sensor
mit 50 MP, unter 250 g (C0), 4K-Video
und D-Log M für flexible
Nachbearbeitung. Ideal für Fassade,
Grundstück und Establishing Shots.

Marktstart: September 2025

2 · DJI Neo 2
Der Indoor-Spezialist: nur ~151 g,
Rundum-Hinderniserkennung und
Propellerschutz – wendig und sicher
in engen Räumen. Perfekt für
einfache Innenaufnahmen und
Übergänge.

Marktstart: November 2025

3 · DJI Avata 360
Der Flythrough-Star: 8K-360°-FPV mit
zwei 1-Zoll-Sensoren, umschaltbar
auf klassisches 4K.
Kamerabewegungen, die sonst
unmöglich sind – ein Highlight für
Luxusobjekte.

Marktstart: März 2026

Modell Stärke Kamera (Kurzprofil) Typischer Einsatz

Mini 5 Pro Außen-Allrounder 1″, 50 MP, 4K, D-Log M, < 250 g Fassade, Grundstück, Establishing

Neo 2 Indoor & sicher ~151 g, Rundum-Sensorik, Propellerschutz Innenräume, enge Passagen

Avata 360 Immersiv/FPV Dual 1″, 8K-360°, umschaltbar 4K Flythroughs, Reframing, Social

Angaben modellabhängig und Stand 2026; Verfügbarkeit je nach Region. Verbindlich sind die offiziellen DJI-Datenblätter.

INVESTITIONS-LOGIK

Starte mit einem Außen-Allrounder und rüste erst nach, wenn die Nachfrage da ist. Eine Indoor- oder 360°-Drohne finanziert
sich schnell über Aufpreis-Pakete – aber erst, wenn du sie auch verkaufst.
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Direktvergleich für Immobilien



07 ·  EQUIPMENT

Zubehör: Filter, Akkus & Kit
Die Drohne ist nur die halbe Ausrüstung. Das richtige Zubehör entscheidet, ob du bei jedem Licht liefern kannst –
und ob ein Termin reibungslos oder abgebrochen endet.

ND- & Polfilter
ND-Filter erzwingen filmische Verschlusszeiten bei hellem
Licht (180°-Regel). Ein Polfilter (CPL) nimmt Reflexionen aus
Fenstern, Wasser und Solarpaneelen – bei Immobilien Gold
wert.

Akkus & Karten
Mindestens drei Akkus für einen entspannten Termin, dazu
schnelle, geprüfte Speicherkarten (U3/V30). Nichts wirkt
unprofessioneller als „Akku leer“ vor Ort.

Kategorie Was Warum

Optik ND-Set (ND8/16/32/64), CPL Filmische Videos, entspiegelte Fenster

Energie 3+ Akkus, Multi-Ladegerät, Powerbank Voller Terminplan ohne Zwangspause

Transport Robuster Koffer, Landepad Schutz & sauberer Start auch im Gelände

Backup Zweite Karte, Laptop/SSD Daten noch vor Ort doppelt sichern

Feld Warnweste, Visitenkarten, Tablet-Sonnenschutz Professioneller Auftritt, lesbares Display

DER AUFTRITT ZÄHLT MIT

Koffer, Warnweste und ein kurzer, souveräner Ablauf signalisieren dem Kunden Kompetenz – lange bevor er das erste Bild
sieht. Auch das gehört zur „Ausrüstung“.
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Die Grundausstattung im Überblick



08 ·  PLANUNG

Mission-Planning & Pre-Flight
Der Termin gewinnt oder verliert sich am Schreibtisch. Wer Location, Licht und Rechtslage vorab klärt, liefert
zuverlässig – und wirkt beim Kunden souverän.

Vor dem Termin (Büro) Am Objekt (vor dem Start)

Tageszeit Charakter Einsatz

Goldene Stunde Warm, weich, lange Schatten Der Premium-Look für Fassade & Villa

Blaue Stunde Ausgeglichen, Innenlicht leuchtet „Twilight“-Aufnahmen mit erleuchteten Fenstern

Bedeckt Weich, schattenarm Gleichmäßige Details, unkritischer Zeitpunkt

Harte Mittagssonne Kontrastreich, harte Schatten Eher vermeiden – nur für schnelle Doku

DER TWILIGHT-TRICK

Die begehrtesten Immobilienbilder entstehen in der blauen Stunde: Der Himmel hat noch Farbe, das Innenlicht leuchtet warm.
Ein einziges gelungenes Twilight-Bild rechtfertigt oft einen Aufpreis.
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Adresse in Karten- & Airspace-App prüfen (Flugverbotszonen)✓

Ggf. Genehmigung/Absprache klären (Umfeld, Behörde)✓

Sonnenstand & goldene Stunde bestimmen✓
Wetter, Wind & Niederschlag checken✓

Eigentümer-Einwilligung & Ziele des Kunden klären✓

Shotlist erstellen (Pflicht- und Kür-Aufnahmen)✓

Startplatz & Rückkehrpunkt festlegen✓

Umgebung auf Personen & Hindernisse prüfen✓

Firmware, Akkus, Karte, Gimbal kontrollieren✓
Kamera-Setup nach Kapitel 09 einstellen✓

Kurze Ansage an Anwesende✓

Testschwebeflug, dann Shotlist abarbeiten✓

Das ideale Licht



09 ·  DIE AUFNAHME

Kamera-Setup für Immobilien
Immobilien haben eine Besonderheit: extremer Kontrast zwischen hellem Himmel und dunkler Fassade. Dein Setup
muss beides retten – das gelingt mit den richtigen Grundwerten.

Foto-Basis Video-Basis

DER IMMOBILIEN-KLASSIKER: AUSGEBRANNTER HIMMEL

Fassade dunkel, Himmel weiß – der häufigste Fehler. Lösung: AEB-Belichtungsreihe aufnehmen und in der Nachbearbeitung zu
einem HDR mit Zeichnung in Fenstern und Himmel zusammenführen.

Szenario Foto Video

Fassade (Gegenlicht) RAW + AEB, ISO 100, WB fix D-Log M, ND passend, langsamer Schwenk

Grundstück (Top-Down) RAW, gerade ausrichten, hoch genug 4K, ruhiger Abstieg/Aufstieg

Twilight RAW, Stativmodus/ruhig, evtl. AEB Höhere ISO bewusst, sauber belichten
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Format: RAW (DNG) für maximale Reserven

ISO: niedrig (100) für saubere Bilder

AEB: Belichtungsreihe für HDR-Fassaden

Weißabgleich: fest (nicht Auto)

Kontrolle: Histogramm & Zebra

Auflösung: 4K bei 25/30 fps

Verschluss: ≈ 2× Framerate (1/50 s)

ND-Filter: passend zur Zielverschlusszeit

Profil: D-Log M für Grading (10-Bit)

Bewegung: langsam, gleichmäßig

Setup nach Szenario



10 ·  FLUGMANÖVER

Die 5 essenziellen Flugmanöver
Fünf Bewegungen reichen für ein komplettes, verkaufsstarkes Immobilienvideo – sauber beherrscht, liefern sie Termin
für Termin reproduzierbare Ergebnisse.

Die Fassade als Hauptmotiv: Ein langsamer, gerader Aufstieg (Reveal) inszeniert Höhe und Architektur.

1 · Reveal (Aufstieg)
Langsam senkrecht steigen und die Fassade freigeben – der
klassische Eröffnungsshot.

2 · Orbit (Kreisflug)
Gleichmäßige Umkreisung des Objekts zeigt es von allen
Seiten und schafft Räumlichkeit.

3 · Fly-Over (Überflug)
Tiefer Anflug, dann über das Dach ziehen – dynamisch und
modern.

4 · Top-Down (Draufsicht)
90° nach unten für Grundstück, Grenzen und Grundriss-
Wirkung.

5 · Push-In (Annäherung)
Ruhiges Heranfliegen an Eingang oder Terrasse – lenkt den Blick gezielt aufs Verkaufsargument.

REGEL FÜR ALLE FÜNF

Langsam, gleichmäßig, mit definiertem Anfang und Ende – ruhige Aufnahmen wirken teurer und schneiden sich leichter.
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11 ·  AUSSENAUFNAHMEN

Außen & Fassade meistern
Das Außenbild ist das Aushängeschild jedes Exposés. Zwei Faktoren entscheiden über den Premium-Eindruck: das
richtige Licht und eine saubere, verzerrungsarme Perspektive.

Goldene/blaue Stunde: warmes Licht, erleuchtete Fenster – der
Look, der Objekte hochwertig wirken lässt.

Lage als Argument: Ein leichter Schrägblick zeigt Haus und
Einbettung in die Umgebung zugleich.

Perspektive
Auf Höhe der Dachkante oder leicht darüber fliegen, Kamera
möglichst waagerecht halten – das minimiert stürzende
Linien. Ein leichtes Tele hilft zusätzlich.

Licht & Kontrast
Gegenlicht meiden oder per AEB retten. Fenster nicht
ausbrennen lassen. Goldene/blaue Stunde bringt den
größten Wow-Effekt.

Aufnahme Zweck

Hero (Dreiviertel) Das Titelbild fürs Exposé – Architektur & Wirkung

Gerade Frontale Sachliche Ansicht ohne stürzende Linien

Rückseite / Garten Vollständigkeit, Außenbereich

Detail (Eingang/Terrasse) Emotion & Wohngefühl

Weitblick mit Umgebung Lage & Anbindung als Argument

DIESE FEHLER KOSTEN WIRKUNG

Stürzende Linien durch zu tiefe Kamera, ausgebrannter
Himmel ohne AEB, schräger Horizont und harte
Mittagsschatten – die vier häufigsten Außen-Patzer. Alle
vier sind mit Perspektive, Filter und Timing vermeidbar.

DER RICHTIGE ZEITPUNKT

Plane den Termin auf die goldene oder blaue Stunde. Ein
zweiter Kurzbesuch für ein Twilight-Bild mit erleuchteten
Fenstern hebt ein ganzes Exposé – und rechtfertigt oft
einen Aufpreis.
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Pflicht-Aufnahmen außen



12 ·  GRUNDSTÜCK & LAGE

Grundstück & Lage zeigen
Nichts verkauft Lage so gut wie die Vogelperspektive. Grundstücksgröße, Grenzen, Anbindung und Umgebung
werden in einem einzigen Bild sofort verständlich.

Der Top-Down-Blick macht Grundstücksgröße und Zuschnitt unmittelbar begreifbar – oft überzeugender als jede Quadratmeterzahl im Text.

Grenzen sichtbar machen
Aus der Höhe werden Zaun, Hecke
und Grundstücksverlauf klar. Optional
lassen sich Grenzen in der
Nachbearbeitung dezent einzeichnen.

Kontext liefern
Nähe zu Wald, Wasser, Zentrum oder
Verkehrsanbindung zeigt, was das
Objekt wirklich wert macht – ein
Argument, das Text nicht ersetzt.

Sauber ausrichten
Beim Top-Down exakt senkrecht und
gerade fliegen. Horizont bzw. Kanten
parallel zum Bildrand – das wirkt
professionell.

DSGVO IM BLICK BEHALTEN

Gerade bei Lagebildern geraten Nachbargrundstücke ins Bild. Perspektive so wählen, dass fremde Häuser, Personen und
Kennzeichen nicht im Fokus stehen – im Zweifel höher fliegen oder Ausschnitt anpassen.

Aufnahme Höhe/Winkel Aussage

Reines Top-Down Hoch, 90° senkrecht Grundstücksgröße, Zuschnitt & Grenzen

Schräge Lage-Übersicht Mittel, ~45° Objekt eingebettet in die Umgebung

Anbindung/Umfeld Hoch, leichter Schwenk Nähe zu Wald, Wasser, Zentrum, Verkehr

Garten & Außenbereich Niedrig, schräg Nutzbare Flächen, Pool, Terrasse

KLEINER ZUSATZ, GROSSE WIRKUNG

Ein dezent eingezeichneter Grundstücksverlauf oder ein Nordpfeil auf dem Top-Down macht aus einem schönen Bild ein
echtes Verkaufswerkzeug – und ist ein naheliegender Aufpreis.
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Aufnahmen, die Lage verkaufen



13 ·  INNENAUFNAHMEN

Innenräume & FPV-Flythrough
Der nahtlose Flug durch ein Objekt ist die Königsdisziplin – und ein echtes Premium-Produkt. Er verlangt die richtige
Drohne, ein wenig Übung und maximale Sorgfalt.

Innen zählt Kontrolle statt Tempo: enge Passagen langsam, mit
Propellerschutz und voller Konzentration.

FPV-Flythroughs erzeugen einen Sog, den kein Standbild schafft –
ideal für Social Media und Luxusobjekte.

Sicherheit zuerst
Propellerschutz nutzen, Personen aus dem Raum, langsam
fliegen. Rundum-Sensorik hilft, ersetzt aber keine Vorsicht.
Lieber mehrere ruhige Takes als ein riskanter.

Richtige Drohne
Kleine Indoor-Drohnen (z. B. Neo 2) sind wendig und sicher.
Für kinetische Flythroughs kommt eine FPV-/360°-Drohne
(z. B. Avata 360) zum Einsatz.

Tu das Vermeide das

Propellerschutz & langsame, geplante Route Hektische Manöver in Menschennähe

Licht an, aufräumen, Türen öffnen Spiegel/Glas ohne Plan anfliegen

Mehrere ruhige Takes filmen Den „einen perfekten“ Take erzwingen
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Indoor: Do’s & Don’ts



14 ·  DER SIGNATURE-SHOT

Der Innen-Außen-Übergang
Ein einziger Flug von innen nach außen – ohne Schnitt – ist der Shot, der Erinnerung bleibt. Er verbindet Wohngefühl
und Lage in einer durchgehenden Bewegung.

Der Start drinnen: ruhig durch den Raum, das Wohngefühl
einfangen, Kurs auf die Öffnung nehmen.

… und der nahtlose Austritt ins Freie: In einem Zug wird aus
Innenraum die Terrasse mit Ausblick.

BELICHTUNGS-TRICK

Innen dunkel, außen hell: Belichtung auf einen Mittelwert
fixieren und die Fenster leicht überstrahlen lassen – das
Auge akzeptiert das beim Austritt ins Freie.

WARUM SICH DER AUFWAND LOHNT

Dieser Shot ist schwer zu kopieren – genau das macht ihn
wertvoll. Ein starkes Alleinstellungsmerkmal, das einen
Premium-Aufpreis rechtfertigt.
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So gelingt der nahtlose Übergang

Route & Belichtung planen: Innen dunkler, außen heller – die Kamera muss den Sprung verkraften. Belichtung auf einen
Kompromiss fixieren.

1

Öffnung freimachen: Tür/Fenster weit auf, genug Durchflugbreite, Hindernisse weg.2

Langsam & mittig durch die Öffnung – hier entscheidet Ruhe über den ganzen Take.3

Mehrere Versuche filmen und den saubersten wählen. Der perfekte Take kommt selten beim ersten Mal.4



15 ·  KREATIVE FORMATE

360°, Top-Down & Kreatives
Über die Standardaufnahmen hinaus gibt es Formate, die dein Angebot vom Wettbewerb abheben – und die sich als
Aufpreis-Pakete hervorragend verkaufen lassen.

Top-Down im Innenraum: Grundriss-Wirkung und Raumaufteilung
werden auf einen Blick verständlich.

Lifestyle-Perspektiven wie Terrasse und Außenbereich verkaufen
das Wohngefühl, nicht nur die Quadratmeter.

360°-Rundflug
Mit einer 360°-Drohne (z. B. Avata
360) entstehen immersive Clips, aus
denen sich in der Nachbearbeitung
beliebige Blickwinkel
„herausschneiden“ lassen – ein Dreh,
viele Perspektiven.

Interaktive Panoramen
Kugelpanoramen aus der Luft werden
zu klickbaren 360°-Ansichten fürs
Exposé – ideal für Lage und
Umgebung.

Vertikal für Social
Hochformat-Clips für Instagram &
TikTok. Makler lieben fertige Social-
Formate – ein einfacher, gefragter
Zusatz.

AUS FORMATEN WERDEN PAKETE

Wer modular anbietet, verkauft leichter „nach oben“ – und steigert den Auftragswert pro Objekt.

Format Was der Kunde bekommt Verkaufsargument

360°-Rundflug Ein Dreh, beliebige Blickwinkel im Schnitt Maximale Flexibilität aus einem Termin

Interaktives Panorama Klickbare 360°-Ansicht fürs Portal Länger auf dem Inserat, mehr Kontakt

Social-Hochformat Fertige 9:16-Clips für Reels/TikTok Reichweite ohne Mehraufwand für den
Makler

Twilight-Serie Blaue-Stunde-Bilder mit Lichtstimmung Premium-Look, hebt das ganze Exposé
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Zusatzformate als Aufpreis-Pakete



16 ·  NACHBEARBEITUNG

Foto: HDR & Lightroom
Aus guten Rohdaten wird erst in der Nachbearbeitung ein verkaufsstarkes Bild. Bei Immobilien geht es vor allem um
saubere Perspektiven, ausgewogenes Licht und natürliche Farben.

Vorher/Nachher: Aus der flachen RAW-Datei wird durch HDR-Zusammenführung und Grading ein ausgewogenes, hochwertiges Exposé-Bild.

Der saubere Ablauf Immobilien-Regeln

EHRLICH BLEIBEN IST PFLICHT

Retusche darf inszenieren, aber nicht täuschen: keine wegretuschierten Mängel, keine erfundenen Ausblicke. Das schützt dich
rechtlich und schützt die Reputation deines Kunden.

DROHNEN.DE · Immobilien-Business 18 / 25

AEB zu HDR zusammenführen (Lichter & Schatten
retten)

1

Perspektive korrigieren – stürzende Linien geraderichten2

Weißabgleich & Belichtung ausgleichen3

Objektiv/Entrauschen, dann dezent schärfen4

Natürlich bleiben: kein übertriebenes HDR – wirkt unseriös.

Himmel retten, aber nicht künstlich einfärben.

Fenster mit Zeichnung statt reinem Weiß.

Konsistenz über alle Bilder eines Objekts.

Export sRGB, passende Pixelmaße fürs Portal.



17 ·  NACHBEARBEITUNG

Video: Schnitt & Color Grading
Ein Immobilienvideo lebt von Ruhe, Reihenfolge und Konsistenz. Der Schnitt erzählt eine Geschichte – von der Lage
über die Fassade bis ins Innere.

Die Dramaturgie Grading & Ton

Format Länge Ausrichtung Zweck

Exposé-Film 60–90 s Querformat 16:9 Hauptvideo für Portal & Website

Social-Cut 15–30 s Hochformat 9:16 Instagram, TikTok, Reels

Teaser/Loop 6–10 s Quadrat/Hochformat Anzeigen & erste Aufmerksamkeit

TON & MUSIK

Nur lizenzfreie oder lizenzierte Musik verwenden.
Urheberrecht/GEMA gilt auch für kurze Clips – ein
vermeidbares Risiko für dich und deinen Kunden.

LIEFERN WIE EIN PROFI

Mehrere Fassungen aus einem Dreh: Langversion fürs
Exposé plus Social-Cut im Hochformat. Hoher Wert bei
geringem Mehraufwand.
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Establishing: Lage & Umgebung aus der Höhe1

Annäherung: Reveal & Orbit der Fassade2

Eintauchen: Übergang/Flythrough nach innen3

Highlights: Terrasse, Ausblick, Details4

Abschluss: ruhiger Weitblick + Kontakt/CTA5

D-Log M: zuerst DJI-LUT nach Rec.709, dann fein graden.

Look: hell, sauber, natürlich – kein Kino-Teal/Orange.

Konsistenz: gleicher Look über alle Clips.

Musik: lizenzfrei, ruhig, zur Zielgruppe passend.

Länge: 60–90 s fürs Exposé, 15–30 s Social.

Liefer-Formate & Längen



18 ·  MEHRWERTDIENSTE

3D-Mapping & Mehrwertdienste
Wer über schöne Bilder hinausgeht, verkauft an neue Kundengruppen – und zu deutlich höheren Preisen. Aus
denselben Flügen lassen sich datenbasierte Produkte gewinnen.

Aus vielen überlappenden Luftbildern entsteht per Photogrammetrie ein maßstäbliches 3D-Modell – ein Produkt für Bauträger, Planer und
Verwaltungen.

Photogrammetrie & 3D
3D-Modelle, Orthofotos und
Vermessungsdaten für Bauträger,
Architekten und Kommunen – ein
margenstarker B2B-Bereich.

Baufortschritt
Regelmäßige Dokumentation einer
Baustelle als planbarer Wiederkehr-
Auftrag – idealer Retainer-Kandidat.

Dach & Inspektion
Zustandsaufnahmen von Dächern
und Anlagen ohne Gerüst – schnell,
sicher und gefragt bei Verwaltern.

REALISTISCH BLEIBEN

Mapping und Inspektion brauchen zusätzliche Software, Übung und ggf. andere Genehmigungen. Baue diese Dienste erst aus,
wenn dein Foto-/Video-Kerngeschäft steht – dann als gezielte Erweiterung.

Dienst Zielkunde Nutzen für den Kunden

3D-Modell / Orthofoto Bauträger, Architekten, Kommunen Planungsgrundlage & maßstäbliche Flächen

Baufortschritt Bauunternehmen, Investoren Dokumentation & Nachweis über Monate

Dachinspektion Hausverwaltungen, Eigentümer Zustand ohne Gerüst, schnell & sicher

PV-/Solar-Check Betreiber, Energiedienstleister Auffälligkeiten aus der Luft erkennen

WARUM DAS DEIN GESCHÄFT STABILISIERT

Datendienste erschließen Kunden, die regelmäßig und planbar buchen – ideale Retainer-Kandidaten. Sie glätten saisonale
Schwankungen im Foto-/Videogeschäft.
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Wer für Datendienste zahlt



19 ·  PREISE & PAKETE

Preise & Pakete kalkulieren
Der häufigste Anfängerfehler: sich unter Wert verkaufen. Du berechnest keine Flugminuten, sondern ein fertiges
Marketing-Produkt inklusive Nachbearbeitung, Recht und Verlässlichkeit.

Biete klare Stufen an. Die meisten Kunden wählen die mittlere Option –
gestalte sie so, dass sie dein Wunschpaket ist. Preise hier sind Struktur-
Beispiele, keine Marktvorgabe.

Paket Inhalt (Beispiel)

Basis 5–8 bearbeitete Luftbilder

Standard Fotos + 60–90 s Video

Premium Fotos + Video + Flythrough/360° + Social-Cut

Was in den Preis gehört

ANKER SETZEN

Nenne zuerst das Premium-Paket. Danach wirken
Standard und Basis günstig – ein einfacher,
wirksamer psychologischer Hebel.

Zu billig starten
Wer sich unter Wert verkauft, zieht die falschen Kunden an
und kann später kaum erhöhen. Lieber weniger Aufträge
zum fairen Preis.

Nachbearbeitung vergessen
Der Flug dauert Minuten, der Schnitt Stunden. Kalkuliere die
Post-Zeit immer mit ein.

DAS „TOTAL-LISTING“-PRINZIP

Kombiniere Luftbild, Video, Innen und 360° zu einem Rundum-Paket pro Objekt. Ein Ansprechpartner, ein Preis, ein
Liefertermin – für Makler bequemer, für dich mehr Umsatz pro Termin.
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Paket-Denken statt Stundensatz
An-/Abfahrt & Vor-Ort-Zeit

Nachbearbeitung (oft mehr Zeit als der Flug)

Lizenz, Versicherung, Ausrüstung (anteilig)

Nutzungsrechte klar definieren

Wetter-Puffer & Ersatztermin



20 ·  AKQUISE

Kundengewinnung & Akquise
Technik kann man lernen – am Ende entscheidet die Akquise über den Erfolg. Die gute Nachricht: Deine Kunden sind
klar definiert und leicht zu finden.

1 Portfolio zuerst
Fliege 2–3 Referenzobjekte (auch
unbezahlt/eigene) und baue eine
kleine, starke Bildstrecke. Ohne
Portfolio keine Aufträge.

2 Zielkunden ansprechen
Makler, Bauträger, Architekten,
Hotels, Ferienvermieter. Persönlich,
mit einem konkreten Beispiel ihres
Objekts.

3 Wiederkehr sichern
Nach dem ersten Auftrag ein
Retainer-Angebot machen: feste
Objektzahl pro Monat zum
Vorzugspreis.

Kanal So gehst du vor Stärke

Direktansprache Makler mit Musterbild ihres Objekts kontaktieren Schnell, konkret, hohe Trefferquote

Empfehlung Zufriedene Kunden um Weiterempfehlung bitten Höchste Abschlussquote

Social/Web Referenzclips zeigen, lokal auffindbar sein Inbound-Anfragen mit der Zeit

Netzwerk Immobilien-Events, lokale Gruppen, Kooperationen Vertrauen & Stammkunden

DIE STÄRKSTE ERÖFFNUNG

Fliege vorab ein kurzes Beispiel eines real gelisteten Objekts und zeig es dem Makler mit einem Satz: „So könnte Ihr nächstes
Exposé aussehen.“ Ein konkretes Bild schlägt jede Preisliste.
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Akquise-Kanäle im Vergleich



21 ·  STARTPLAN

Dein 30-Tage-Startplan
Kein Theorie-Stau: Dieser Plan bringt dich in vier Wochen vom Setup zum ersten bezahlten Auftrag – ein Schritt nach
dem anderen.

Woche 1 · Fundament Woche 2 · Können

Woche 3 · Portfolio Woche 4 · Akquise

Nachfassen
Angesprochene Makler nach 1–2
Wochen freundlich erinnern – viele
Abschlüsse passieren beim zweiten
Kontakt.

Referenzen sammeln
Nach jedem Auftrag um ein kurzes
Testimonial und die Freigabe fürs
Portfolio bitten.

Hochstufen
Zufriedenen Kunden ein Retainer-
oder Premium-Paket anbieten –
Bestandskunden wachsen am
leichtesten.

DIE EINE REGEL

Warte nicht auf „perfekt“. Ein solides Portfolio und zehn ehrliche Ansprachen bringen dich weiter als Monate stiller
Vorbereitung. Umsetzung schlägt Perfektion.
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Registrierung & e-ID erledigen✓
EU-Kompetenznachweis starten✓

Haftpflicht (gewerblich) abschließen✓

Airspace-Apps einrichten✓

Die 5 Flugmanöver üben✓
Kamera-Setup verinnerlichen✓

Nachbearbeitungs-Workflow aufbauen✓

Erstes Übungsobjekt fliegen✓

2–3 Referenzobjekte produzieren✓
Bildstrecke & kurzes Demo-Video✓

Pakete & Preise festlegen✓

Kurzprofil/Website erstellen✓

Zielkundenliste erstellen✓
10 Makler persönlich ansprechen✓

Musterbild „ihres“ Objekts mitschicken✓

Ersten Termin abschließen✓

Ab Tag 31: dranbleiben



22 ·  NACHSCHLAGEN

Checklisten & Vorlagen
Zum Mitnehmen: die wichtigsten Abläufe kompakt – plus eine Akquise-Vorlage, die du direkt anpassen kannst.

Termin-Checkliste Liefer-Checkliste

„Guten Tag [Name], ich habe Ihr Objekt in [Ort] gesehen und vorab eine kurze Luftaufnahme erstellt, die Lage und Grundstück
zeigt – anbei ein Ausschnitt. So könnte Ihr nächstes Exposé aussehen. Ich bin registrierter, versicherter Drohnenpilot und biete
feste Pakete für Immobilien-Luftbilder & -videos. Hätten Sie diese Woche 10 Minuten für ein kurzes Gespräch? Beste Grüße,
[Name] · [Kontakt]“

WARUM DIE VORLAGE FUNKTIONIERT

Sie liefert sofort einen Beweis (Bild), nennt den Nutzen
(besseres Exposé), räumt Bedenken aus (registriert &
versichert) und endet mit einer kleinen, konkreten Bitte.

NACH DEM AUFTRAG

Danke-Mail, Rechnung, um Empfehlung bitten und den
Kunden für ein Retainer-Angebot vormerken. Die
einfachste Akquise ist der zufriedene Bestandskunde.
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Airspace & Genehmigung geprüft✓

Einwilligung des Eigentümers✓

Wetter/Licht passend, Ersatztermin im Kopf✓

3+ Akkus, Karten, ND/CPL, Koffer✓
Shotlist & Flugroute✓

Kamera-Setup gesetzt✓

Daten vor Ort doppelt gesichert✓

Bilder perspektivisch begradigt✓

HDR natürlich, Farben konsistent✓

Video: Lang- & Social-Version✓

Formate/Pixelmaße fürs Portal✓
Nutzungsrechte im Angebot geklärt✓

Rechnung & Danke-Mail✓

Um Empfehlung/Retainer gebeten✓

Vorlage · Erstansprache an Makler



   ·  GESCHAFFT –  UND JETZT?

Dein nächster Schritt
Du hast jetzt das komplette System – von Recht und Technik bis zu Preisen und Akquise. Was zählt, ist der erste
bezahlte Auftrag. Starte diese Woche mit einem Referenzflug und zehn Ansprachen.

1 Fundament sichern
Registrierung, Lizenz und
Versicherung erledigen – dann bist
du startklar.

2 Portfolio bauen
Zwei, drei starke Referenzobjekte
fliegen und sauber aufbereiten.

3 Loslegen
Zehn Makler ansprechen – mit
einem Musterbild ihres Objekts.

MEHR AUS DER DROHNEN-KOMPASS-REIHE

DJI Kamera-Kompass – Foto & Video meistern, das große Technik-Coaching.  ·  Drohnen-Business – der Fahrplan, um mit
Drohnen Geld zu verdienen.  ·  Recht, Unfall & Steuer – das Sicherheits- und Versicherungs-PDF.

→ Alle Gratis-PDFs & Tutorials: www.drohnen.de · YouTube: youtube.com/c/Drohnen-forumDe

RECHTLICHER HINWEIS & DISCLAIMER

Dieser Leitfaden dient ausschließlich der allgemeinen Information und Weiterbildung und ersetzt keine Rechts-, Steuer- oder Versicherungsberatung.
Drohnenrechtliche Vorgaben, Klassen, Lizenzen, Gebühren und Genehmigungen sind modell-, orts- und zeitabhängig und können sich jederzeit
ändern; verbindlich sind stets die offiziellen Angaben von LBA, DFS, EASA und den zuständigen Behörden sowie die geltende EU-Verordnung
2019/947. Genannte Preise, Pakete und Abläufe sind unverbindliche Beispiele, keine Marktvorgabe oder Erfolgsgarantie. Beachte bei jedem Flug
Datenschutz (DSGVO), Persönlichkeits- und Eigentumsrechte sowie geltende Flugverbotszonen. Alle Angaben ohne Gewähr auf Vollständigkeit,
Aktualität oder Richtigkeit; eine Haftung ist ausgeschlossen. „DJI“, „Mini“, „Neo“, „Avata“, „Mavic“, „Air“, „Adobe“ und „Lightroom“ sind Marken der
jeweiligen Rechteinhaber und werden ausschließlich zu Informationszwecken verwendet; es besteht keine Verbindung oder Partnerschaft. Stand der
Angaben: 20. Juli 2026.
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